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Introduccié: Presentacio del procés
Sessio territorial 2: Territoris litorals

A. El Pla Estrategic de
I’Alimentacio de Catalunya

La Generalitat de Catalunya impulsa una
estrategia alimentaria de pais per al periode
2021-2026. Aquesta estrategia ha d’apostar
per un sistema alimentari sostenible,
competitiu i arrelat al territori, que produeixi
aliments accessibles, saludables i de qualitat,
i que siguin reconeguts com a tals pels
consumidors.

Aquest Pla estrategic de I'alimentacio de
Catalunya (PEAC) és la primera actuacio del
Consell Catala de I’Alimentacio, I'organ de
participacio i col-laboracié, de debat i d’as-
sessorament, consulta i proposta en materia
d’agroalimentacio, impulsat pel Departament
d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio
(DARP) i en el qual es troben representades
totes les baules de la cadena alimentaria i

El sistema alimentari del futur...

El Pla Estratégic de I'Alimentacio de Catalunya defineix
les actuacions per contribuir als segiients objectius:

Objectius

..6s una eina per mitigar 'emergéncia climatica

...8s econdomicament sostenible

La redaccio del Pla estrategic de I'alimentacio ( _, " , N
o ..contribueix a arrelar la poblacié i a cohesionar el territori

de Catalunya 2021-2026 es va iniciar a la - J

tardor de 2019 amb la posada en marxa de ..reforca l'autoestima alimentaria

diferents grups de treball formats per experts ) i

dels sectors i les administracions. A partir ...és socialment sostenible i accessible per a tothom

\ J

del treball d’analisi i diagnosi del sistema r \
. . . ...distribueix el valor de manera justa entre tots els agents
alimentari realitzat per aquests grups, es . J

van identificar els reptes de I'alimentacio
a Catalunya i es va proposar I'estructura
operativa del Pla: quatre grans eixos de .impulsa habits alimentaris saludables
treball per als quals es defineixen una série -
d’objectius estratégics que, al seu torn, es
despleguen en 24 linies estrategiques.

...fomenta la col-laboracid i cooperacio entre els actors

-
\,

~
J/

J

..garanteix la seguretat i la qualitat, i és de confianga

Objectius resum PEAC
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Introduccid: Presentacio del procés
Sessio territorial 2: Territoris litorals

B. EIl procés participatiu

El procés participatiu busca involucrar la

ciutadania en la definicié d’aquesta estrate-

gia alimentaria, especialment els actors que
formen part de la cadena de valor agroalimen-
taria, des dels productors d’aliments fins als
consumidors finals.

El mes de juny de 2020, es va realitzar una

enquesta per definir els objectius que hauria

de prioritzar el pla segons els participants, els
resultats de la qual van servir per organitzar
les sessions obertes a la ciutadania al llarg del
mes de juny. L’'objectiu d’aquestes sessions
era definir propostes d’iniciatives d’actuacio de
les estratégies prioritzades. En les set sessi-
ons realitzades (dues de les quals adrecades
especificament als col-lectius de dones i de
joves), es va recollir que les estrategies a que
la ciutadania donava més importancia (sobre
les quals hi havia més propostes) eren les
seguents:

- Afavorir la transicié cap a models de pro-
ducci6 alimentaria sostenibles: que generin
un impacte positiu en el medi ambient.

- Promoure i impulsar dietes saludables i
sostenibles entre la poblacio.

- Equilibrar la captaci6 de valor: remunera-
Ci0 justa per a tots els actors de la cadena
alimentaria.

- Promoure una transmissio de la informacio
sobre els aliments verag i transparent.

- Fomentar la consciéncia alimentaria: ser
conscients de les consequencies de les
nostres decisions de consum.

C. Plantejament i objectius
de les sessions territorials

A partir dels resultats de les sessions parti-
cipatives realitzades el juny, es van plantejar
sis sessions territorials que abastaven tot el
territori de Catalunya. L'objectiu d’aquestes
sessions era:

- Concretar les propostes d’iniciatives a cada
territori.

- Recaollir noves propostes d’iniciatives per a
cada territori que puguin enriquir el desple-
gament territorial del PEAC.

} . Comarques centrals i gironines

g " dm. 20 d’oct. 18h
o 1
Pirineus 4 A

Lleida-Terres de Ponent
dm. 6 d’oct. 18h /

Territoris litorals
dm. 7 d’oct. 18h

p
Yol

Tarragona - Ebre rrﬂ/\g
dc.21 d’oct. 18h %

Barcelona metropolitana
dc. 14 d’oct. 18h

Distribucio territorial de les sessions

A causa de la situacid sanitaria, les sessions
es van realitzar de manera telematica repro-
duint el format de les sessions tematiques
del mes de juny: les trobades es van realitzar
mitjancant la plataforma Teams, i el treball
col-laboratiu a través de I'eina Miro.

Generalitat de Catalunya, Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio - Pla Estrategic de I'Alimentacié de Catalunya.
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Desenvolupament de la sessio
Sessio territorial 2: Territoris litorals

La sessi6 adrecada als territoris litorals de
Catalunya va tenir lloc el dimecres 7 d’octubre,
de 18 h a 20 h, mitjangant la plataforma de
videoconferéncia Teams i utilitzant I'eina
col-laborativa Miro per al treball de recollida i
sistematitzacié de propostes.

A. Objectius especifics de la
sessio

- Recopilar i compartir Bones Practiques
i experiencies als territoris litorals
relacionades amb les categories seguents:

a. Xarxes i espais de col-laboracio:
experiencies d’organitzacio, col-laboracio
i treball en equip: qué necessitem per
organitzar-nos millor?

b. Relacié amb les persones
consumidores, distribucio en linia:
quins canals de venda, especialment en
linia, s6n els que millor funcionen? Que
s’ha de reforcar pel que fa a la logistica,
la formacio digital, les eines digitals,
etc.?

C.

€.

Transformacio digital: etiquetatge
intel-ligent, eines digitals i necessitats
tecnologiques, adaptacid a les noves
tecnologies (projecte AgroDigiCat).

Infraestructures continentals:
aprofitament d’infraestructures
continentals que estan (o no) en desus
(com ara poligons o naus industrials) per
fer activitats relacionades amb la pesca i
les activitats aquicoles.

Altres experiéncies.

Identificar relacions i complementarietats

entre aquestes experiéncies.

Identificar actuacions que des del Pla
estratégic de I'alimentacio puguin contribuir
a potenciar i impulsar aquestes iniciatives,
reforcar-les o reproduir-les a altres territoris.

arrelar la poblacié ]

; _——>[ autoestima alimentaria ]

j[ accessible per a tothom ]

[distribueix el valor de manera justa]

\ [ col-laboraci6 entre actors ]
[ seguretat, qualitat i confianca ]
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Desenvolupament de la sessio
Sessio territorial 2: Territoris litorals

De manera complementaria, un dels objectius
de la sessi6 va ser fer un retorn dels resultats
de les sessions de participacio de juny, per
posar en valor el treball realitzat i visibilitzar la
seva influéncia en la redacci6 del Pla estratégic
de l'alimentacio.

B. Estructura i desenvolupa-
ment de la sessio
1. Presentacio (30’)

El senyor Joan Godia, sub-director general
d’Alimentacio, Qualitat i Industries Agroali-
mentaries, dona la benvinguda a les persones
participants i explica el context de la redaccio
del Pla estratégic de I'alimentaci6 a Catalunya.
Després de la presentacio de les persones
dinamitzadores, s’explica I'estructura i

els objectius de la sessid. A continuacio,

es comparteixen les principals dades de
participacio de les sessions realitzades al juny,
amb el resum de les propostes recollides i
I’explicacié de la manera en qué van contribuir
a la concrecio dels objectius i estrategies del
Pla.

Abans de comencar el treball, cada persona
es presenta explicant de quin territori ve i
quina és la seva relacié amb l'alimentacid (si
és productora, treballa a la industria agroali-
mentaria o a ’THORECA, o si hi participa com a
persona consumidora).

2. Identificacié de Bones Practiques (20’)

Utilitzant la plataforma col-laborativa Miro, i
amb el suport d’'una persona dinamitzadora i
una persona relatora, les persones participants
dediquen una primera estona a identificar
Bones Practiques relacionades amb les quatre
categories proposades i ubicar-les al mapa. Es
tracta d’un treball individual, que cada persona
fa en silenci i amb una durada aproximada

de 20 minuts. Com a resultat, es recullen una
trentena de Bones Practiques, la majoria de les
quals es concentren en I’entorn metropolita de
Barcelona.

Si podeu, situeu les bones practiques que coneixeu en el mapa

Generalitat de Catalunya, Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio - Pla Estrategic de I'Alimentacié de Catalunya.




Desenvolupament de la sessio
Sessio territorial 2: Territoris litorals

3. Categoritzacio6 i analisi de les Bones
Practiques (20°)

Una segona fase consisteix a posar en comu
les experiéncies recollides, per explorar

les seves possibles complementarietats i
punts en comu. Les persones participants
expliquen i concreten les Bones Practiques
identificades, i amb aquesta informacio
s’agrupen en grans agrupadors (centres de
formacio6 i productes de proximitat, xarxes

de distribuci6 en linia, mercats de proximitat
per afavorir el coneixement entre productors

i consumidors, intercooperaci6, espais de
promocid i difusio, proteccid del territori, infra-
estructures compartides i emprenedoria, i ajuts
alimentaris). .

4. Que ens pot aportar el Pla
d’Alimentacié? (20°)

La tercera part del treball es dedica a recollir
actuacions que es poden impulsar des del

Pla de I'alimentacio per fer avancar i enfortir
aquestes experiéncies. Després d’un treball
individual per escriure les propostes concretes,
es fa una lectura conjunta del mapa de
necessitats dibuixat de manera col-laborativa.

5. Posada en comu (10°)

Es posa en comu el treball realitzat, i

’espai de torn de paraula es complementa
amb aportacions a través del xat sobre les
intervencions que es feien per videotrucada,
per donar suport, puntualitzar o afegir aspectes
als temes relacionats amb les necessitats
identificades.

6. Tancament i comiat (10’)

S’acaba la sessi6 amb I'agraiment per la

feina feta a totes les persones assistents,

i se les informa sobre les dates de les

proximes sessions. També s’explica que

totes les propostes rebran la resposta técnica
corresponent, una vegada analitzada la seva
viabilitat per incorporar-les al Pla estratégic de
I'alimentacié de Catalunya. El Departament
d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio
expressa l'agraiment a les persones participants
i el gran interés de les propostes recollides per a
la redacci6 del Pla estratégic.

Generalitat de Catalunya, Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacioé - Pla Estratégic de I'’Alimentacié de Catalunya.
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Recull d’aportacions
Sessio territorial 2: Territoris litorals

Major llibertat de pacte, particularment en la durada, en els
contractes d'arrendament rustic.

La administracié ha d'integrar en el seu funcionament (DUN, ...) :
modalitats contractuals propies del codi civil catala com la parceria i i Introduir eines de colaboracio public-privada
en els centres de recerca (IRTA, CRAG,
El Banc de Terres només pot ser un instrument de mediacié, perd noha i Fruitcentre), particularment amb el capital risc,
de ser un instrument de imposici6 d'arrendaments , aixo genera i i elsfonsdinversié (capital llavor) i les empreses
inseguretat juridica a la propietat que optara per oposar-s'hi I

Protecci6 del
territori

Potenciar la transferencia tecnologica, a través
Infraestruct.

Potenciar bancs de terres (mediaci6, etc) i fer que els joves tinguin accés i %

compartides P de clusters i sector privat ¥
12 t alaterraimés en un moment que la demanda d'estudis de CF agrarisi
SupoK 0 agroamimentaris esta pujant H ERER exunnananns AN EY NS RaR AN AR N AR AN YRR RN aWAR RS
emprenedoria : . . ) ;
: H ST21 Optimitzar els sistemes productius per millorar
) Assessorament i mentoratge a emprenedors agricoles (ex. Tesco ¥ I'eficiéncia productiva del sistema alimentari catald
E Future Farmer Foundation al Regne Unit)

Millorar la xarxa d'escorxadors de baixa capacitat per que es ltnic canal on podem %

oferir el seu producte els petits productors locals de ramaderia extensiva

Facilitar / acompanyar la possibilitat del "traspas" d'una explotacio agraria que esta
funcionant quan el pages es jubila

: Potenciar les Iem.preses (.1e seryels ag;an.s’ c;)m a ml.tJa plrlvattque perr.net traslladar E e Gk fhmreeit |
: es innovacions-via prestaci6 de serveis - al sector agrari productes de proximitat

Unificar sistemes de distribuci6 : falta una gran plataforma
"potent i nostra". Amb |'emergencia sanitaria s'han creat i
moltissimes plataformes de venda de producte, multiplicacié de
plataformes.

Garantir preus justos als agricultors, ramaders
i pescadors: contractes cadena alimentaria, etc

Xarxes de

distribuci6 -

comercialitzaci E _ -

6 en linia Crear punts de venda de productes locals compartida tipus Eesteniillitatidansam dg productgs ecologlcs
central de compres per territoris a preus que el consumidor pugui assumir

Compra publica per proveir de productes

Aprofitar la GASTROTECA com a gran portal per donar-se locals els menjadors escolars, hospitals, etc

a coneixer com a productors i per que consumidor pugi

coneixer tot el que hi ha en una sola eina Promoure i visibilitzar els aliments de produccié local a

traves dels mitjants de comunicacié publics
Potencxar/lncentlvar/afavc?r!r que eIs.dlferents punts de Crear Marca de la comarca (p.ex Marca Maresme) per
venda a mercats municipals, botigues de venda : - ;
: N e aglutinar els productes de qualitat sota un mateix segell.
d'aliments als municipis, o fins i tot a les grans cadenes

Mercats de Y de distribucio ofereixen producte de proximitat Controlar la publicitat enganyosa
proximitat -

coneixement

entre productors PT22 Transmetre | visibilitzar entre tota la ciutadania la realitat rural i maritima del territori
i consumidors

Potenciar al comerg local de proximitat no només com un
intercanvi comercial siné com un element de cohesié local

Espais de promoci6 i

PT29 Consolidar la gastronomia com a vector d'impuls de la cultura culinaria catalana difusié

Cal més implicacié de la restauracié per utilitzar
productes de proximitat, no només dir-ho

JC32 Reforgar la col-laboracié entre els agents que treballen per I'accés a una alimentacié digna
ONG d'ajuda alimentaria als més
necessitats: Creu Roja, Banc  [——
Aliments

Obrir concursos publics per tal de fomentar col-laboracions publico privades. Les empreses Catalanes ja
aportem molt de producte a aquestes associacions sense anim de lucre, pero seria bo que també hi
haguessin concursos publics a sobre tancat per fer arribar els produces necessaris als més necessitats.
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Recull d’aportacions
Sessio territorial 2: Territoris litorals

Descripci6 de les propostes

Categoritzaci6 de les propostes

Introduir eines de col.laboracié public-privada en els centres de
recerca (IRTA, CRAG, Fruitcentre), particularment amb el capital
risc, els fons d'inversié (capital llavor) i les empreses

Potenciar la transferencia tecnologica, a través de clusters i sector
privat

Potenciar circuits curts de distribucio

Aprofitar la GASTROTECA com a gran portal per donar-se a co-
neixer com a productors i per que consumidor pugi coneixer tot el
que hi ha en una sola eina

Crear punts de venda de productes locals compartida

Unificar sistemes de distribucio : falta una gran plataforma "potent
i nostra". Amb I'emergéncia sanitaria s'han creat moltissimes plata-
formes de venda de producte, multiplicacio de plataformes.

Cal més implicacio del sector de la restauracio en I'utilitzacié de
productes de proximitat

Potenciar/incentivar/afavorir que els diferents punts de venda a
mercats municipals, botigues de venda d'aliments als municipis ,
o fins i tot a les grans cadenes de distribucio ofereixin producte de
proximitat

Crear Marca de la comarca (p.ex Marca Maresme) per aglutinar
els productes de qualitat sota un mateix segell.

Promoure i visibilitzar els aliments de produccio local a traves dels
mitjants de comunicacié publics

Proveir amb productes locals els menjadors d'equipaments publics
(escoles, hospitals...)

Facilitar / acompanyar la possibilitat del "traspas" d'una explotacio
agraria que esta funcionant quan el pages es jubila

Potenciar les empreses de serveis agraris com a mitja privat que
permet traslladar les innovacions-via prestacié de serveis - al
sector agrari

Millorar la xarxa d'escorxadors de baixa capacitat per que es lunic
canal on podem oferir el seu producte els petits productors locals
de ramaderia extensiva.

Major llibertat de pacte, particularment pel que fa a la durada, en
els contractes d'arrendament rustic

La administracié ha d'integrar en el seu funcionament (DUN, ...)
modalitats contractuals propies del codi civil catala com la parceria

El Banc de Terres nomes pot ser un instrument de mediacio, pero
no ha de ser un instrument de imposicié d'arrendaments , aixo gen-
era inseguretat juridica a la propietat que optara per oposar-s'hi

ST21 Optimitzar els sistemes productius per millorar I'eficiencia producti-
va del sistema alimentari catala

ST21 Optimitzar els sistemes productius per millorar I'eficiencia producti-
va del sistema alimentari catala

ST17 Millorar la circularitat i facilitar I'assoliment dels principals estan-
dards de circularitat en els processos i etapes de tota la cadena de valor
alimentaria

ST13 Crear xarxes de distribucio de productes locals a partir de les
iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructura més forta i
resilient

ST13 Crear xarxes de distribucié de productes locals a partir de les
iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructura més forta i
resilient

ST13 Crear xarxes de distribucié de productes locals a partir de les
iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructura més forta i
resilient

PT29 Consolidar la gastronomia com a vector d'impuls de la cultura
culinaria catalana

PT28 Definir estrategies de promoci¢ del producte autocton catala

PT28 Definir estrategies de promocié del producte autocton catala

PT28 Definir estrategies de promocié del producte autocton catala

PT28 Definir estrategies de promocié del producte autocton catala

PT26 Consolidar la permanencia dels professionals a I'activitat agraria i
pesquera

PT25 Dotar al mén rural de serveis basics i fomentar la implantacio
d'empreses

PT25 Dotar al mén rural de serveis basics i fomentar la implantacié
d'empreses

PT24 Millorar les condicions per a la incorporacié dels professionals a
I'activitat agraria i pesquera

PT24 Millorar les condicions per a la incorporacio dels professionals a

I'activitat agraria i pesquera

PT24 Millorar les condicions per a la incorporacié dels professionals a
I'activitat agraria i pesquera

12 Generalitat de Catalunya, Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio - Pla Estrategic de I'Alimentacié de Catalunya.




Recull d’aportacions
Sessio territorial 2: Territoris litorals

Descripci6 de les propostes

Categoritzaci6 de les propostes

Potenciar bancs de terres (mediacio, etc) i fer que els joves tinguin
acceés a la terra i més en un moment que la demanda d'estudis de
CF agraris i agroamimentaris esta pujant

Assessorament i mentoratge a emprenedors agricoles (ex. Tesco
Future Farmer Foundation al Regne Unit)

Potenciar al comerg local de proximitat no només com un intercan-
vi comercial sind com un element de cohesioé local

S'ha de garantir preus justos per a persones del sector agricultor,
ramader i pesquer a través de contractes en la cadena alimentaria

S'ha d'aconseguir que els productes ecologics tinguin preus asse-
quibles per a tothom (sostenibilitat)

Obrir concursos publics per tal de fomentar col-laboracions publi-
co privades en la facilitaci6 de I'accés a I'alimentacié de col-lectius
vulnerables. Les empreses catalanes ja aportem molt de producte
a aquestes associacions sense anim de lucre, pero seria bo que
també hi haguessin concursos publics a sobre tancat per fer arrib-
ar els produces necessaris als més necessitats.

Descripci6 de Bones Practiques

PT24 Millorar les condicions per a la incorporacié dels professionals a
I'activitat agraria i pesquera

PT24 Millorar les condicions per a la incorporacié dels professionals a
I'activitat agraria i pesquera

PT22 Transmetre i visibilitzar entre tota la ciutadania la realitat rural i
maritima del territori catala

JC41 Redistribuir la captacié de valor entre els agents de la cadena
alimentaria per tal de garantir la sostenibilitat del sector

JC33 Promoure la reduccié del preu d’aquells productes alimentaris que

afavoreixin el seguiment d'habits saludables

JC32 Reforgar la col-laboracié entre els diferents agents que treballen
per la garantia de I'accés a una alimentacio digna

Categoritzacio de les Bones Practiques

L'Escola Agraria de I'Emporda impulsa potencia la formacié per a
petits productors i operadors agroalimentaris que es volen iniciar
en la transformacié dels productes. Ho fa a través d'un curs:
ESPAIS-TEST

Aposta per les tecnologies 5G a Mercabarna per a la logistica de
productes frescos

Us de productes de proximitat o regionals a les Escoles d'Hoste-
leria i menjadors escolars

Webs de productors per venda on-line i entrega a domicili

Promocions de productes en xarxes socials i venda conjunta de
productes de productors locals

Aprofitament de les xarxes de les Escoles de Capacitacié agraria
per formar als productors i informar als consumidors

Terra i Taula: Cuiners i productors del Baix Penedes units per
I'amor a la gastronomia i la nostra comarca. https://terraitaula.cat/

Sabors de I'horta: recull la tradicié del cultiu i I'art de la cuina en
uns plats arrelats a la terra i al lloc on s’elaboren. https://turisme.
elbaixllobregat.cat/sabors-de-lhorta

Aprofitament dels punts d'interpretacié: exemple de PALAMOS
amb el peix

ST6 Impulsar la xarxa per la sostenibilitat ambiental de les industries

ST5 Identificar i definir el model d'industria sostenible

ST13 Crear xarxes de distribucié de productes locals a partir de les
iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructura més forta i
resilient

ST13 Crear xarxes de distribucié de productes locals a partir de les
iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructura més forta i
resilient

ST13 Crear xarxes de distribucio de productes locals a partir de les
iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructura més forta i
resilient

PT31 Informar i sensibilitzar a la poblacié de I'impacte que tenen les
seves decisions de consum

PT29 Consolidar la gastronomia com a vector d'impuls de la cultura
culinaria catalana

PT29 Consolidar la gastronomia com a vector d'impuls de la cultura
culinaria catalana

PT28 Definir estrategies de promocié del producte autocton catala
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Recull d’aportacions
Sessio territorial 2: Territoris litorals

Descripci6 de Bones Practiques

Categoritzacio de les Bones Practiques

Aposta per productes locals i amb centificacions DOP: posar en
valor segells / identificadors (DOP o segell del parc agrari per
exemple) per donar valor afegit al producte. Identificar producte i
territori

Aprofitament de les infraestructues existents al territori: infraestruc-
tures de regeneracio d'aigua per proveir d'aigua a regadius en cas
de sequera; edificis historics per mercats d'aliments.

BCN-SMART RURAL: Els espais "tests" (també nomenats vivers
d’emprenedoria o incubadores de pagesos) ofereixen una ubicacié
fisica on les persones que volen accedir al sector agrari i ramader
tinguin una oportunitat per iniciar-se i experimentar amb el minim
risc empresarial. S'esta desenvolupant a Franca, i esta funcionant
molt bé.

BANC DE TERRES El Banc de Terres del Baix Camp és un servei
comarcal de mediacio entre persones propietaries i pageses creat
per promoure el relleu agrari i la produccié de qualitat

Proteccié dels territoris agraris productius: no esta clar que les
consequencies de la Llei d'espais agraris siguin Unicament bones.
S'hauria de revisar la llei que regula els contractes d'arrendament
agraris

Mercats de pages: el consumidor final coneix el venedor - confian-
¢a, vincle, abaratir costos

BENVINGUT A PAGES ! Per donar a conéixer les explotacions ar-
relades a la terra, que les families no- productores puguin coneixer
les families productores

Horts urbans de lloguer: amb un assessorament de persones pag-
eses expertes, que permet coneixer millor el mon de la produccié

a les persones sense experiéncia. Autoproveiment i coneixement /
generar xarxa

Ramats de foc: festi¢ del risc d'incendis amb pastures. https://
www.ramatsdefoc.org/en/project/

Sinergies entre Gremis Alimentars i/o col-lectius de productors:
les sinergies entre col-lectius poden acabar donant lloc a associa-
cions, i ajuda a vendre. Sinergies entre productors i agents que el
transformen. Aprofitar I'empenta generada per la pandemia

Fet a la conca: cooperativa agroalimentaria que donar valor i veu
als productes de proximitat elaborats amb les nostres propies
mans. https://fetalaconca.cat/

PT27 Dotar de prestigi als productors d'aliments

PT25 Dotar al mén rural de serveis basics i fomentar la implantacié
d'empreses

PT24 Millorar les condicions per a la incorporacié dels professionals a
I'activitat agraria i pesquera

PT24 Millorar les condicions per a la incorporacio dels professionals a
I'activitat agraria i pesquera

PT23 Posar en valor I'elevada riquesa territorial com a element diferenci-
al de pais

PT22 Transmetre i visibilitzar entre tota la ciutadania la realitat rural i
maritima del territori catala

PT22 Transmetre i visibilitzar entre tota la ciutadania la realitat rural i
maritima del territori catala

PT22 Transmetre i visibilitzar entre tota la ciutadania la realitat rural i
maritima del territori catala

JC47 Traccionar empreses auxiliars a la cadena de valor agroalimentaria

JC46 Fomentar la creacié de les organitzacions interprofessionals
catalanes

JC46 Fomentar la creacio de les organitzacions interprofessionals
catalanes

14 Generalitat de Catalunya, Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio - Pla Estrategic de I'Alimentacié de Catalunya.




4

Assistencia i participacio




Assisténcia i participacio
Sessio territorial 2: Territoris litorals

Participacio per sectors Entitats participants

® Camara Arrossera del Montsia

® Consorci del Parc Agrari del Baix Llobregat
¢ DARP

® DARP-Amposta

10 ® Gremi de Carnissers & Flequers C Gironines

® Grup d'Accio Local Pesquer Costa Brava
® Institut Agricola

® La Germinadora (en formacio)

Participacio per génere

/Femem’ 4

10

Municipis de residéencia de
les persones participants

Amposta
Arenys de...
Barcelona
Barcelone...
El Prat de...
Molins de...
Monells
Palamos

Sense dades

[N T TN TN N

Tarragona
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