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d’elaboraci6 del Pla Estrategic de I’Alimentacié de Catalunya
2021-2026. No té caracter juridic ni exposa la posicié del
Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio.

1. Introduccié: presentacié del procés

A. El Pla Estrategic de I’Alimentaci6é de Catalunya

B. El procés participatiu

C. Plantejament i objectius de les sessions territorials
2. Desenvolupament de la sessio

A. Objectius especifics de la sessio

B. Estructura i desenvolupament de la sessi6
3. Recull d’aportacions

A. Propostes

B. Bones practiques de referencia

4. Assisténcia i participacio



1

Introduccio: presentacio
del procés




Introduccié: Presentacio del procés
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

A. El Pla Estrategic de
I’Alimentacio de Catalunya

La Generalitat de Catalunya impulsa una
estrategia alimentaria de pais per al periode
2021-2026. Aquesta estrategia ha d’apostar
per un sistema alimentari sostenible,
competitiu i arrelat al territori, que produeixi
aliments accessibles, saludables i de qualitat,
i que siguin reconeguts com a tals pels
consumidors.

Aquest Pla estrategic de I'alimentacio de
Catalunya (PEAC) és la primera actuacio del
Consell Catala de I’Alimentacio, I'organ de
participacio i col-laboracié, de debat i d’as-
sessorament, consulta i proposta en materia
d’agroalimentacio, impulsat pel Departament
d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio
(DARP) i en el qual es troben representades
totes les baules de la cadena alimentaria i

El sistema alimentari del futur...

El Pla Estratégic de I'Alimentacio de Catalunya defineix
les actuacions per contribuir als segiients objectius:

Objectius

..6s una eina per mitigar 'emergéncia climatica

...8s econdomicament sostenible

La redaccio del Pla estrategic de I'alimentacio ( _, " , N
o ..contribueix a arrelar la poblacié i a cohesionar el territori

de Catalunya 2021-2026 es va iniciar a la - J

tardor de 2019 amb la posada en marxa de ..reforca l'autoestima alimentaria

diferents grups de treball formats per experts ) i

dels sectors i les administracions. A partir ...és socialment sostenible i accessible per a tothom

\ J

del treball d’analisi i diagnosi del sistema r \
. . . ...distribueix el valor de manera justa entre tots els agents
alimentari realitzat per aquests grups, es . J

van identificar els reptes de I'alimentacio
a Catalunya i es va proposar I'estructura
operativa del Pla: quatre grans eixos de .impulsa habits alimentaris saludables
treball per als quals es defineixen una série -
d’objectius estratégics que, al seu torn, es §
despleguen en 24 linies estrategiques.

...fomenta la col-laboracid i cooperacio entre els actors

-
\,

~
J/

J

..garanteix la seguretat i la qualitat, i és de confianga

\
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Introduccid: Presentacio del procés
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

B. EIl procés participatiu

El procés participatiu busca involucrar la

ciutadania en la definicié d’aquesta estrate-

gia alimentaria, especialment els actors que
formen part de la cadena de valor agroalimen-
taria, des dels productors d’aliments fins als
consumidors finals.

El mes de juny de 2020, es va realitzar una

enquesta per definir els objectius que hauria

de prioritzar el pla segons els participants, els
resultats de la qual van servir per organitzar
les sessions obertes a la ciutadania al llarg del
mes de juny. L’'objectiu d’aquestes sessions
era definir propostes d’iniciatives d’actuacio de
les estratégies prioritzades. En les set sessi-
ons realitzades (dues de les quals adrecades
especificament als col-lectius de dones i de
joves), es va recollir que les estrategies a que
la ciutadania donava més importancia (sobre
les quals hi havia més propostes) eren les
seguents:

- Afavorir la transicié cap a models de pro-
ducci6 alimentaria sostenibles: que generin
un impacte positiu en el medi ambient.

- Promoure i impulsar dietes saludables i
sostenibles entre la poblacio.

- Equilibrar la captaci6 de valor: remunera-
Ci0 justa per a tots els actors de la cadena
alimentaria.

- Promoure una transmissio de la informacio
sobre els aliments verag i transparent.

- Fomentar la consciéncia alimentaria: ser
conscients de les consequencies de les
nostres decisions de consum.

C. Plantejament i objectius
de les sessions territorials

A partir dels resultats de les sessions parti-
cipatives realitzades el juny, es van plantejar
sis sessions territorials que abastaven tot el
territori de Catalunya. L'objectiu d’aquestes
sessions era:

- Concretar les propostes d’iniciatives a cada
territori.

- Recaollir noves propostes d’iniciatives per a
cada territori que puguin enriquir el desple-
gament territorial del PEAC.

} . Comarques centrals i gironines

g " dm. 20 d’oct. 18h
o 1
Pirineus 4 A

Lleida-Terres de Ponent
dm. 6 d’oct. 18h /

Territoris litorals
dm. 7 d’oct. 18h

p
Yol

Tarragona - Ebre rrﬂ/\g
dc.21 d’oct. 18h %

Barcelona metropolitana
dc. 14 d’oct. 18h

Distribucio territorial de les sessions

A causa de la situacid sanitaria, les sessions
es van realitzar de manera telematica repro-
duint el format de les sessions tematiques
del mes de juny: les trobades es van realitzar
mitjancant la plataforma Teams, i el treball
col-laboratiu a través de I'eina Miro.
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Desenvolupament de la sessio
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

La sessi6 adrecada a les comarques de
Tarragona i de les Terres de I'Ebre va tenir
lloc el dimecres 21 d’octubre, de 18 h a 20 h,
mitjancant la plataforma de videoconferén-

i entendre que tots dos formen part d’una
Unica realitat, amb reptes i necessitats
compartides, i crear una nova relacio
camp-ciutat.

cia Teams i utilitzant I'eina col-laborativa Mir6
per al treball de recollida i sistematitzacié de

iii. Transformacié digital: etiquetatge
intel-ligent, canals de venda i distribucio

propostes. en linia, eines digitals i necessitats
A. Objectius especifics de la tecnologiques, adaptacio a les noves

. s tecnologies (projecte AgroDigiCat).
SessIio

iv. Millora de la competitivitat de
les PIME: exemples de férmules
alternatives de negoci / emprenedoria /
processos que fomentin la circularitat i la
sostenibilitat.

- Recopilar i compartir Bones Practiques i
experiéncies a les terres de Tarragona i
de I'Ebre relacionades amb les categories
seguents:

i. Xarxes i espais de col-laboracié:
experiencies d’organitzacio, col-laboracio
i treball en equip: que necessitem per
organitzar-nos millor?

v.Altres experiéncies.

- Identificar relacions i complementarietats
entre aquestes experiencies.

- Identificar actuacions que, des del Pla
estratégic de I'alimentacio, puguin contribuir
a potenciar i impulsar aquestes iniciatives,
reforcar-les o reproduir-les a altres territoris.

ii. Identificacié de necessitats
compartides camp - ciutat:
experiéncies que contribueixen a
visibilitzar les necessitats compartides
entre el moén rural i urba, a trencar la
dicotomia entre “mdn rural” i “moén urba”,

mitigar I'emergéncia climatica

arrelar la poblacié

econdomicament sostenible

s'orienta cap a I'autoproveiment

accessible per a tothom

[ habits alimentaris saludables ] distribueix el valor de manera justa

[ )
(" eweesmasimenrs ]
[ )
[ J

={ col-laboracié entre actors ]

[ seguretat, qualitat i confianca J
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Desenvolupament de la sessio
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

De manera complementaria, un dels objectius
de la sessi6 va ser fer un retorn dels resultats
de les sessions de participacio de juny, per
posar en valor el treball realitzat i visibilitzar la
seva influéncia en la redacci6 del Pla estratégic
de l'alimentacio.

B. Estructura i desenvolupa-
ment de la sessio
1. Presentacio (30’)

El senyor Joan Godia, sub-director general
d’Alimentacié, Qualitat i Industries Agroali-
mentaries, dona la benvinguda a les persones
participants i explica el context de la redaccio
del Pla estratégic de I'alimentaci6 a Catalunya.
Després de la presentacio de les persones
dinamitzadores, s’explica I'estructura i

els objectius de la sessid. A continuacio,

es comparteixen les principals dades de
participacio de les sessions realitzades al juny,
amb el resum de les propostes recollides i
I’explicacié de la manera en qué van contribuir
a la concrecio dels objectius i estrategies del
Pla.

Abans de comencar el treball, cada persona
es presenta explicant de quin territori ve i
quina és la seva relacié amb l'alimentacid (si
és productora, treballa a la industria agroali-
mentaria o a ’THORECA, o si hi participa com a
persona consumidora).

2. Identificacié de Bones Practiques (20’)

Utilitzant la plataforma col-laborativa Miro,

les persones participants dediquen una
primera estona a identificar Bones Practiques
relacionades amb les quatre categories
proposades i ubicar-les al mapa. Es tracta

d’un treball individual, que cada persona fa en
silenci i amb una durada aproximada de 20
minuts. Com a resultat, es recull una quinzena
d’experiencies considerades Bones Practiques,
distribuides de manera relativament homogeénia
pel territori.
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Desenvolupament de la sessio
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

3. Categoritzacio6 i analisi de les Bones
Practiques (20°)

Una segona fase consisteix a posar en comu
les experiéncies recollides, per explorar-ne
les possibles complementarietats i punts en
comu. Les persones participants expliquen i
concreten les Bones Practiques identificades,
i amb aquesta informaci6é s’agrupen en grans
agrupadors: intercooperacio i associacionis-
me - recursos compartits, pagines web i apps
de compra i venda - divulgacio i aproximacio
del producte a les persones consumidores -
relacions de suport entre persones productores
i consumidores - suport a les persones
productores.

4. Que ens pot aportar el Pla
d’Alimentacié? (20°)

La tercera part del treball es dedica a recollir
actuacions que es poden impulsar des del

Pla de I'alimentacio per fer avancar i enfortir
aquestes experiéencies. Després d’un treball
individual per escriure les propostes concretes,
es fa una lectura conjunta del mapa de
necessitats dibuixat de manera col-laborativa.

Posada en comu (20°)

Es posa en comu el treball realitzat, i

’espai de torn de paraula es complementa
amb aportacions a través del xat sobre les
intervencions que es feien per videotrucada,
per donar suport, puntualitzar o afegir aspectes
als temes relacionats amb les necessitats
identificades.

5. Tancament i comiat (10’°)

S’acaba la sessi6 amb I'agraiment per la
feina feta a totes les persones assistents,

i se les informa sobre les dates de les
proximes sessions. També s’explica que
totes les propostes rebran la resposta técnica
corresponent, una vegada analitzada la seva
viabilitat per incorporar-les al Pla estratégic de
I'alimentacié de Catalunya. ElI Departament
d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio
expressa l'agraiment a les persones
participants i el gran interes de les propostes
recollides per a la redaccio del Pla estratéegic.
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Recull d’aportacions
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

JC43 Fomentar la comercialitzacié conjunta per mitja de les OP i de les AOP

Intercooperacio i
associacionisme -
recursos compartits

ST1 Impulsar la transicié cap a un model de produccié
agricola sostenible
Trobar la manera d'associar la logistica dels productes de proximitat de

manera que es puguin compartir costos de transport, distribucié i estocs

Crear camp experimental
d'agricultura regenerativa. Vila-
rodona. Centrat en vinya
Adaptar les normatives de transport per a que sigui possible compartir ecologica, cobertes vegetals i
camions i furgonetes entre les productores i poder compartir rutes.

arbres de seca com el cirerer.

N

Apropar les coooperatives agraries que tenen infraestructures a les petites
productores agroecologiques que en necessiten i com a eina per fomentar

el relleu agrari

Facilitar espais municipals per a crear centrals de concentracié de
productes per a facilitar la distribucié de producte local al territori

Suport a les persones

productores
\> Facilitar aliances entre petites productores i petites distribuidores

[ Webs i apps de compra-venda ]

: Adaptar les normatives higienico-sanitaries per obradors i
i projectes de transformacié alimentaria de petita escala
Simplificacié de tramits burocratics i facilitar tramits
: online com s'ha fet amb el covid
Centralitzar totes les apps i ventes H
online en una o poques, i que estiguin
separades per vegueries o per tipus de :
productes

Facilitar la creacié de creacié de supermercats cooperatius. Exemples ara

mateixa a Manresa, Bcn, Olot en procés de creacid i
ST13 Crear xarxes de distribucié de productes locals

a partir de les iniciatives ja existents al territori

Impulsar als supermercats familiars la creaci6 de
racons per vendre productes de proximitat.

Relacions de suport entre .
persones productores i
consumidores

Que el 100% de compra publica sigui de producte local i ecologic i pagat a un preu “
just a les productores (no segons les mitjanes de preus de I'any anterior de la llotja)

Impulsar la manera de que els consumidors puguin

identificar ON trobar els productes de proximitat
Divulgacié6 i aproximaci6 del

producte a persones
consumidores

Intensificar les campanyes de promocié del producte
Catala, si no hi ha consum, no hi ha produccié

Invertir recursos publics en més campanyes de sensibilitzacié entorn el producte local i
ecologic i no subvencionar de forma directe o indirecte I'agroindustria
Impulsant visites guiades a les
explotacions agroalimentaries.

Impulsant experiéncies del tipus

Legislacié que prioritzi I'abastiment amb productes de
"Benvinguts a pageés"

proximitat en concursos publics

o . . SC50 Capacitar a la poblacié en relacié amb la importancia de I'alimentacié en la salut individual
e T‘ransmetrz.e d V’s’,b,’l zarend; e‘ “’F" g clamanly i col-lectiva i garantir-ne una oferta saludable i sostenible
la realitat rural i maritima del territori

Treballar I'origen de produccié dels productes de proximitat a I'escola amb algun joc de
manera que els alumnes poguessin identificar-relacionar producte i zona de produccié de
proximitat

11
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Recull d’aportacions
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

Descripci6 de les propostes

Categoritzaci6 de les propostes

Crear camp experimental d'agricultura regenerativa. Vila-rodona.
Centrat en vinya ecologica, cobertes vegetals i arbres de seca
com el cirerer

Centralitzar totes les apps i ventes online en una o poques, i que
estiguin separades per vegueries o per tipus de productes

Adaptar les normatives higienico-sanitaries per obradors i project-
es de transformacio alimentaria de petita escala

Facilitar la creacié de supermercats cooperatius. Exemples ara
mateixa a Manresa, Bcn, Olot en procés de creacié. Suport insti-
tucional, administratiu i burocratic, i regulacio restrictiva a les grans
superficies.

Impulsar als supermercats familiars la creacié de racons per
vendre productes de proximitat. Dificultat d'accés de productors
ecologics amb supermercats de mida petita / mitjana. Els produc-
tors ecologics no contacten amb els supermercats familiars / petits
comercos. Necessitat de tenir coneixement profond dels punts de
venda dels territoris. Crear xarxa entre supermercats / comergos
de proximitat i productors

Simplificacié de tramits burocratics i facilitar tramits online com
s'ha fet amb el covid

Impulsant visites guiades a les explotacions agroalimentaries.
Impulsant experiéncies del tipus "Benvinguts a pages"

Impulsar la manera de que els consumidors puguin identificar ON
trobar els productes de proximitat

Intensificar les campanyes de promocié del producte Catala, si
no hi ha consum, no hi ha produccio: orgull de comprar producte
d'aqui

Invertir recursos publics en més campanyes de sensibilitzacio en-
torn el producte local i ecologic i no subvencionar de forma directe
o indirecte I'agroindustria

Legislacio que prioritzi I'abastiment amb productes de proximitat
en concursos publics. Llegislacié per garantir que una part del
consum que es fa d'aliments als centres educatius sigui de proxim-
itat / ecologic. Inclos exigir / puntuar en les licitacions / concursos
que se subministri  producte local / proximitat

Que el 100% de compra publica sigui de producte local i ecologic
i pagat a un preu just a les productores (no segons les mitjanes de
preus de I'any anterior de la llotja): compra publica com a eina per
donar suport a projectes amb interés public

Treballar I'origen de produccié dels productes de proximitat a
I'escola amb algun joc de manera que els alumnes poguessin
identificar-relacionar producte i zona de produccié de proximitat.
Concienciacié: que a les escoles es conequi qué es produeix al
seu entorn: que el consumidor demani aquest producte. Activacio
del producte de proximitat

Adaptar les normatives de transport per a que sigui possible com-
partir camions i furgonetes entre les productores i poder compartir
rutes.

Apropar les coooperatives agraries que tenen infraestructures a les
petites productores agroecologiques que en necessiten i com a
eina per fomentar el relleu agrari

01 Impulsar la transicié cap a un model de producci¢ agricola sostenible

13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribuci¢ de productes locals
a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-
ra més forta i resilient

14 Impulsar la millora de la competitivitat de les petites produccions i
PIMES

14 Impulsar la millora de la competitivitat de les petites produccions i
PIMES

14 Impulsar la millora de la competitivitat de les petites produccions i
PIMES

14 Impulsar la millora de la competitivitat de les petites produccions i
PIMES

22 Transmetre i visibilitzar entre tota la ciutadania la realitat rural i mariti-
ma del territori catala

28 Definir estrategies de promocié del producte autocton catala

28 Definir estrategies de promocié del producte autocton catala

28 Definir estratégies de promocioé del producte autocton catala

28 Definir estrategies de promocié del producte autocton catala

28 Definir estratégies de promocioé del producte autocton catala

31 Informar i sensibilitzar a la poblacié de I'impacte que tenen les seves
decisions de consum

43 Fomentar la comercialitzacié conjunta per mitja de les OP (or-
ganitzacions de productors) i de les AOP (associacions d'organitzacions
de productors)

43 Fomentar la comercialitzacié conjunta per mitja de les OP (or-
ganitzacions de productors) i de les AOP (associacions d'organitzacions
de productors)
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Recull d’aportacions
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

Descripci6 de les propostes Categoritzacio de les propostes

Facilitar espais municipals per a crear centrals de concentracié de 43 Fomentar la comercialitzacié conjunta per mitja de les OP (or-
productes per a facilitar la distribucié de producte local al territori. ganitzacions de productors) i de les AOP (associacions d'organitzacions
Espais per concentrar el producte (espais centrals de les co- de productors)

marques, per facilitar la distribucio)

Trobar la manera d'associar la logistica dels productes de prox- 43 Fomentar la comercialitzacié conjunta per mitja de les OP (or-

imitat de manera que es puguin compartir costos de transport, ganitzacions de productors) i de les AOP (associacions d'organitzacions
distribucio i estocs de productors)

Facilitar aliances entre petites productores i petites distribuidores 47 Traccionar empreses auxiliars a la cadena de valor agroalimentaria

Descripcité de Bones Practiques de referencia Categoritzacio de les Bones Practiques

Xarxa d'aliments. La gesti¢ coordinada dels recursos alimentaris 11 Desplegar un model de governanca, en I'ambit de les pérdues i el

entre les entitats i el sector public evita la duplicitat de recursos i, malbaratment, basat en la coordinacié entre els agents de la cadena

per tant, afavoreix una utilitzacié més eficag. alimentaria per actuar a escala de sistema agroalimentari

Agrobotigues. Centralitzacié de compra de les agrobotigues per 13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribuci¢ de productes locals

internet a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-
ra més forta i resilient

Approp. Aplicatiu per comprar online a les botigues adherides 13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribuci¢ de productes locals

(Alimentacio i altres) a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-

ra més forta i resilient

El Brot. Planifica cultius amb diverses productores del camp de 13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribuci¢ de productes locals
Tgn per abastir la botiga i cooperativa de consum agroecologic a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-
ra més forta i resilient

La Bajoca. Grup de consum agroecologic que permet fer coman- 13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribuci¢ de productes locals
des online a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-
ra més forta i resilient

Mosaic de seca. xarxa de petites producores 13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribucié de productes locals
a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-
ra més forta i resilient

Pagesia a casa. Web de compra dels consumidors als productors. 13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribuci¢ de productes locals
a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-
ra més forta i resilient

Som Ebre cooperativa Cooperativa d'enllag de productors de les 13 Aglutinar i dimensionar les xarxes de distribuci¢ de productes locals
TE a partir de les iniciatives ja existents al territori, dotant-les d'una estructu-
ra més forta i resilient

CSA (COMMUNITY SUPPORTED AGRICULTURE). Produccio 14 Impulsar la millora de la competitivitat de les petites produccions i
agricola amb sortida i preu. Relacié entre productors i consumidors ~ PIMES
(Franca AMAPs). Exemple: CSA La Paca

Fet a la Conca SCCL. cooperativa de serveis de petites producto- 21 Optimitzar els sistemes productius per millorar I'eficiencia productiva
res i artesanes agroalimentaries del sistema alimentari catala
Grup d'accio local pesquer Mar de I'Ebre. Associacié s/anim de 28 Definir estratégies de promocié del producte autocton catala

lucre que fomenta el consum de peix de proximitat

IDENTITAT OLIVE OIL. Elaboracio i venda d'oli d'oliva verge extra, 28 Definir estrategies de promocioé del producte autocton catala
amb visites guiades al moli d'oli (Horta de Sant Joan)

Menjadors escolars ecologics a les llars d'infants de Barcelona 28 Definir estratégies de promocié del producte autocton catala
Terra i taula. Associacio productos i cuiners del Baix Penedés. 29 Consolidar la gastronomia com a vector d'impuls de la cultura cu-
Fan activitats conjuntes, de promocioé dels seus productes. Fan linaria catalana

activitats gastronomiques conjuntes. Tenen una botiga a Calafell
on venen els seus productes

Forum Agrari del Priorat. espai de debat i coordinacio dels actors 43 Fomentar la comercialitzacié conjunta per mitja de les OP (or-
del sistema alimentari del Priorat ganitzacions de productors) i de les AOP (associacions d'organitzacions
de productors)
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Assistencia i participacio




Assisténcia i participacio
Sessio territorial 6: Tarragona - I'Ebre

Participacio per sectors Entitats participants

® Ajuntament de Reus
® Serveis Territorials DARP Tarragona
® DOP OLI TERRA ALTA
® Escola Agraria de Gandesa
11 ® NOMEN FOODS

Participacio per génere

/Femeni 4

11

Municipis de residencia de
les persones participants

Alcover |1
Amposta |1

Benifallet |1

Calafell }1
Gandesa |2
Reus |1

Sense dades |3

Vila-rodona |1

0 1 2 3 4 5
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