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SOc una empresa
petita... Necessito
fer marqueting?

Si
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Marketing Estrategic

» Ens ajuda a situar-nos en un entorn (mercat) altament competitiu, molt
atomitzat i en recessio, comprenent i comunicant correctament el nostre
valor afegit, i potenciant les fortaleses de ’empresa de manera adequada.

» Serveix per vendre, apropant la nostra marca i productes al consumidor,
de manera que se senti interessat i vinculat amb la marca.

- Ens ajuda a comprendre el nostre public objectiu i oferir-1i productes i
serveis que li interessen.

NWW.Winestylegrot
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Dissenyar una etiqueta divertida.

Publicar un Blog de vins.

Organitzar visites d’enoturisme.

Publicar fotografies i videos entretinguts a les xarxes socials.
Fer servir hashtags en angles.

Enviar notes de premsa a periodistes presentant el nostre vi.
Organitzar un tast de vins online.

Tenir un estand en una fira de vins.
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Entendre els atributs i el valor afegit de la nostra marca.
Saber explicar les raons per les quals la promesa de marca que fem és creible.

Pensar de manera global ’aproximacié de la nostra marca al mercat : el preu, el
producte, la distribucié i la comunicacié han d’estar coordinades i ser coherents.

Entendre el mercat on operem i posicionar-nos exactament on volem dins d’aquest
mercat.

Coneixer el perfil del consumidor de vi, tant en mercat nacional com en cadascun dels
mercats internacionals.

Definir una personalitat de marca i saber comunicar-la a través de totes les accions que
desenvoluparem.
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El marqueting té a veure PRENDRE
DECISIONS DE NEGOCI ADEQUADRES a
partir de :

» Informacio sobre el mercat.

« DAFO /FODA: debilitats, amenaces, fortaleses i
oportunitats.

 Identitat i posicionament estrategic de la marca.

 Public Objectiu.

. Mérqueting}Mix: producte, preu, distribucio,
comunicacio.
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Mercat

« Format per les persones interessades en un producte.
« Competim en un mercat amb altres empreses, per captar el mateix public.
» Els mercats evolucionen i passen per diverses fases.

NECESIDAD PRODUCTO / SERVICIO
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02. Fl vino en el mundo
2.2. Produccion

E,n el ano 2018 VO'Y[O a alcat:lzarse !a cifra Tabla 4. Produccion de vino en el mundo (en millones de hectolitros).
récord de produccién mundial de vino del Fuente: OEMV / OIV / Elaboracién propia.

2013 cifrandose en 292 millones de hectolitros,

lo que ha supuesto un incremento sobre la del
ano anterior del 17,3%. 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Millones de hectolitros 280 267 258 265 297 280 283 266 269 2N
Variacion vs.ano ant. (en Mills.hls.) - -13 -9 7 32 -17 3 -17 3 2
Variacion vs.ano ant. (en %) -0,4% -4,6% -3,4% 27% 121% -57% 119 -6,0%  11% 0,7%

2010 20mM 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 TACC

Millones de hectolitros 264 268 258 292 270 275 270 249 292 0,2%
Variacion vs.afno ant. (en Mills.hls.) -7 4 -10 34 -22 5 -5 -21 43
Variacién vs.afo ant. (en %) -2,6% 1,5% -3,7% 13,2% -7,5% 1,9% -1,8% -7,8% 17.3%

FONT : EAE Business School, El sector vitivinicola, 2018
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Gréafico 5. Consumo mundial de vino por paises, 2018 (en % sobre el total mundial).
Fuente: OIV.
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El consumo de vino en Espafia por canales:

Con todos estos ejercicios obtenemos una imagen razonablemente fiel del consumo de vino en
Espafa y su distribucion por canales para el afio 2018, tanto en volumen como en valor, que se

resume en los siguientes cuadros finales:
)
( |
356.5 58 04 08
i . % % %

Tamano de los canales del
consumo de vino en Espana 180,5
VOLUMEN (millones de litros)
58,7 57,5
26,2
e —

Consumoen Estconsumo Vinotecas & T. Clubs de vinos  Internet no Canarias Est venta Est turistas
hogares (MAPA)  HoReCa gourmet (OeMv) retail (OeMv) (IWSR/OeMv) directay
residentes (Nielsen) autoconsumos
residentes
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DAFO /FODA

Origen Interno

Positivos

para alcanzar el objetivo

Fortalezas

(atributos de la empresa)



Posicionament

Es I’espai que ocupa una marca o producte en la ment
del consumidor en relaci6 als seus competidors.

Per tant, el Posicionament és :

- Subjectiu
- Competitiu (en relacio a altres marques) pr

- Centrat en la imatge de marca (que perceben de la
marca) no en la identitat (que vull que percebinde
la meva marca)
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Public Objectiu

Es el consumidor
representatiu ideal a qui
ens dirigim.

Volem seduir-lo i per tant
necessitem coneixer-lo
molt bé.

(%) De Consumidores (%) De Consumo (%) De Gasto

® Tradicional ®Urbanita Inquieto ® Trendy * Rutinario ® Ocasional Interesado * Social
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