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Màrqueting per al sector del vi
Glòria Vallès
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Sóc una empresa 
petita... Necessito 
fer màrqueting?

SÍ
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Marketing Estratègic

• Ens ajuda a situar-nos en un entorn (mercat) altament competitiu, molt 
atomitzat i en recessió, comprenent i comunicant correctament el nostre 
valor afegit, i potenciant les fortaleses de l’empresa de manera adequada. 

• Serveix per vendre, apropant la nostra marca i productes al consumidor, 
de manera que se senti interessat i vinculat amb la marca. 

• Ens ajuda a comprendre el nostre públic objectiu i oferir-li productes i 
serveis que li interessen. 

3



www.winestylegroup.com

L’estratègia 
de màrqueting 

NO és…

• Dissenyar una etiqueta divertida. 
• Publicar un Blog de vins. 
• Organitzar visites d’enoturisme. 
• Publicar fotografies i vídeos entretinguts a les xarxes socials.
• Fer servir hashtags en anglès.
• Enviar notes de premsa a periodistes presentant el nostre vi. 
• Organitzar un tast de vins online.
• Tenir un estand en una fira de vins. 
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L’estratègia 
de màrqueting 

és...

• Entendre els atributs i el valor afegit de la nostra marca. 
• Saber explicar les raons per les quals la promesa de marca que fem és creïble. 
• Pensar de manera global l’aproximació de la nostra marca al mercat : el preu, el 

producte, la distribució i la comunicació han d’estar coordinades i ser coherents. 
• Entendre el mercat on operem i posicionar-nos exactament on volem dins d’aquest 

mercat. 
• Conèixer el perfil del consumidor de vi, tant en mercat nacional com en cadascun dels 

mercats internacionals. 
• Definir una personalitat de marca i saber comunicar-la a través de totes les accions que 

desenvoluparem. 
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El màrqueting té a veure PRENDRE 
DECISIONS DE NEGOCI ADEQUADRES a 
partir de :

• Informació sobre el mercat.
• DAFO / FODA: debilitats, amenaces, fortaleses i 

oportunitats.
• Identitat i posicionament estratègic de la marca.
• Públic Objectiu. 
• Màrqueting Mix: producte, preu, distribució, 

comunicació.
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Mercat
• Format per les persones interessades en un producte. 
• Competim en un mercat amb altres empreses, per captar el mateix públic. 
• Els mercats evolucionen i passen per diverses fases. 
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FONT : EAE Business School, El sector vitivinícola, 2018
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FONT : EAE Business School, El sector vitivinícola, 2018
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DAFO / FODA
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Posicionament
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És l’espai que ocupa una marca o producte en la ment 
del consumidor en relació als seus competidors. 

Per tant, el Posicionament és :

- Subjectiu 
- Competitiu (en relació a altres marques)
- Centrat en la imatge de marca (què perceben de la 

marca) no en la identitat (què vull que percebin de 
la meva marca)
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PRECIO +

PRECIO -

CALIDAD - CALIDAD +
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PRECIO +

PRECIO -

CALIDAD - CALIDAD +
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Públic Objectiu

És el consumidor 
representatiu ideal a qui 
ens dirigim. 

Volem seduir-lo i per tant 
necessitem conèixer-lo 
molt bé.  
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WINESTYLE GROUP
Glòria Vallès

gloria@winestylegroup.com
T. 605 96 86 90
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